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Diese Anleitung dient als Leitfaden fiir den konsistenten
und korrekten Einsatz unserer visuellen und sprachlichen
Markenidentitat.

Ein einheitliches Erscheinungsbild starkt die Wiedererkennung,
fordert Vertrauen und sorgt daflir, dass unsere Marke in allen
Kommunikationskanalen klar und unverwechselbar wahr-
genommen wird.

Die konsequente Anwendung dieser Richtlinien ist entscheidend,
um unsere Werte und unsere Botschaften erfolgreich zu vermitteln,
eine starke Markenprasenz und mentale Markenverfiigbarkeit
aufzubauen.

Bei Unsicherheiten wendet euch bitte an das Marketing-Team,
marketing@felchlin.com.
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Verwendung
unserer
Markenelemente

Wenn es um unsere Marke und ihren
Ruf geht, legen wir grossen Wert darauf,
diese sorgfaltig zu pflegen und konsistent
anzuwenden.

Die hohen Standards, welche wir fir
unsere Produkte gelten, sollen auch bei
der Anwendung der Markenelemente ein-
gehalten werden.

Wir  bitten euch deshalb, nicht
selbststandig  neue  Designs und

Anwendungen zu kreieren, sondern euch
ans Marketing-Team zu wenden, welches
euch gerne weiterhilft.

Ebenso wichtig ist es flr unsere Marke,
dass auch die Distributionspartner
unsere Elemente korrekt anwenden
und umsetzen. Bei nicht korrekten An-
wendungen bitten wir euch, dies dem
Marketing-Team zu melden.
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Brand Guidelines

Brand-Strategie

Unsere Marke ist viel mehr als nur ein Name und ein Logo.
Sie reprasentiert wer wir sind, was wir tun und wofur wir stehen.

felchlin.com



Brand-Strategie

Unsere Werte

Unsere Kernwerte sind
ein wichtiger Bestandteil
der Definition unserer
Markenkultur. Sie bestim-
men unser Verhalten

und helfen uns, den
Unterschied zwischen
richtig und falsch zu
erkennen.

Wir nutzen unsere

Werte, um eine Kultur zu
schaffen und die treiben-
de Kraft dafiir zu sein,
woflr wirin allem, was wir
tun, einstehen. Sie sind
unsere grundlegenden
Uberzeugungen, Leitprin-
zipien und Philosophien.

felchlin.com

Leidenschaft

Leidenschaft heisst fir
uns, dass wir uns voll
und ganz fiir eine Sache
engagieren.

Beweglichkeit

Beweglich heisst fur
uns, dass wir flexibel,
aber nie leichtfertig
handeln.

Bestandigkeit

Bestandig heisst flr uns,
dass wir den Menschen,
mit denen wir zu tun

haben, Sicherheit geben.

Vertrauen

Vertrauen heisst fir uns,
auf die herausragenden
Fahigkeiten und die
Urteilskraft unserer Mitar-
beitenden zu setzen.

Eigenverant-
wortung

Eigenverantwortung
heisst fir uns, dass wir
unsere Mitarbeitenden
ermutigen, proaktiv zu
handeln, eigenstandig
Entscheidungen zu treffen
und die Verantwortung
fir die Konsequenzen zu
ubernehmen.
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Brand-Strategie

Unser Grundverhalten
Unser Nordstern

st

Wir leben Passion und Verantwortung
vom Ursprung bis zum Genuss,
rund um die Welt.

felchlin.com 008



Brand-Strategie

Unsere Zielgruppe
Der Weiterverarbeitende

L eidenschatftliche Fachperson, welche ihre Kundschaft mit eigenen
qualitativ hochstehenden und innovativen Produkten oder Krea-
tionen Uberraschen und Genussmomente kreieren will.
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Brand-Strategie

Positionierung

Durch unsere personlichen und lang-

fristigen Partnerschaften entwickeln wir PartnerSChaftliChe Expertise und LeidenSChaft
gemeinsam innovative Ldsungen und fﬁr Genuss.

schaffen nachhaltigen Erfolg.

Wirsind Uberzeugt, dass Zusammenarbeit
derSchlisselzu qualitativherausragenden
Ergebnissen ist, und setzen auf Vertrauen
und gemeinsame Werte, um kontinuierlich
Mehrwert zu schaffen.

felchlin.com 010



Brand-Strategie

Brand Personality

Unsere Marke strahlt eine ruhige, souverdne Stérke aus und legt grossen Wert auf
Qualitat und Nahe. Sie ist leidenschaftlich, unabhangig, ehrlich und verbindet Schweizer
Grundwerte mit einer internationalen Offenheit.

Wie ein Bér ist sie ein echter Feinschmecker, stets auf der Suche nach dem Besten — mit
einem feinen Gespur flr Details. Sie ist anpassungsfahig und flexibel, zeigt jedoch auch
eine tiefe Verwurzelung in Tradition und Handwerk. Beharrlich, geschickt und mit einer
natlrlichen Gelassenheit ausgestattet, ist sie ein zuverldssiger Partner.

felchlin.com
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Brand-Strategie

Markenstimme & Tonalitit

Unsere Stimme (Markenstimme)

Unsere Marke spricht mit einer Stimme, die Kompetenz,
Leidenschaft und hochste Produktqualitét vereint.

Wir sind vertrauensvoll und verbindlich, ohne
Uberheblich zu wirken. Wir stehen fiir kompromisslose
Exzellenz.

Unsere Kommunikation ist klar, unkompliziert und
nahbar. Siezeigt unsere Verantwortung und Leidenschaft
flr Qualitat sowie unsere Begeisterung fir langfristige
Partnerschaften, unsere Werte und unsere Tradition.

Unser Ton (Tonalitat)

Der Ton unserer Marke variiert leicht je nach Medium,
bleibt aber stets:

+  Hochwertig, aber zugdnglich: Wir sprechen mit
Expertise, vermeiden jedoch komplizierte oder zu
technische Begriffe, um alle Zielgruppen abzuholen.

« Vertrauensvoll und ehrlich: Unsere Botschaften
strahlen Verldsslichkeit aus, ohne dabei steif oder
altmodisch zu wirken.

« Inspirierend und leidenschaftlich: Wir motivieren
unsere Partner, gemeinsam Innovation und
Exzellenz zu schaffen und das mit grosser
Leidenschaft.

felchlin.com

Do

Verantwortung und Nahe zeigen:
Beispiel: «Wir arbeiten Hand in Hand mit unseren Partnern, um Losungen zu finden, die begeistern.»

Zuganglich bleiben:
Beispiel: «Unsere Couverturen zeichnen sich durch komplexe Aromaprofile aus und heben Ihre Kreationen
auf ein neues Niveau.»

Gemeinsamen Erfolg hervorheben:
Beispiel: «Ihr Erfolg ist auch unser Erfolg.»

Hochste Qualitat betonen, ohne iberheblich zu wirken:
Beispiel: «<Unsere Couverture ist das Ergebnis von einer sorgféltigen Auswahl der Rohstoffe und einer per-
fekt abgestimmten Verarbeitung - fiir hdchsten Genuss und beste Ergebnisse.»

Die Qualitat durch konkrete Benefits verdeutlichen:
Beispiel: «<Unsere Couverture ldsst sich exzellent weiterverarbeiten und sorgt damit fir eine sorgenfreie
Produktherstellung bei unseren Kunden.»




Brand-Strategie

Markenstimme & Tonalitit

Don’t

Uberheblich oder belehrend auftreten:

Nicht so: «Nur wir liefern die Qualitét, die wirklich zahlt.»

Lieber so: «<Unsere Qualitat basiert auf hochsten Anspriichen, die wir konsequent
verfolgen.»

Zu kompliziert oder technisch kommunizieren:

Nicht so: «Unsere Couverture hat eine rheologische Eigenschaft von 150 mPas bei
40°C.»

Lieber so: «Unsere Couverture zeichnet sich durch optimale Fliesseigenschaften
aus - perfekt fir lhre Anwendungen.»

Negative Vergleiche zu Mitbewerbern ziehen:

Nicht so: «<Andere Anbieter kdnnen unsere Standards nicht erreichen.»

Lieber so: «Unsere Standards stehen flr Exzellenz und spiegeln unsere Leiden-
schaft fiir Qualitat wider.»

Nur Superlative verwenden:
Nicht so: «Die beste Couverture, die Sie je erleben werden!»
Lieber so: «<Eine Couverture, die Sie begeistern wird - in Geschmack und Qualitat.»

felchlin.com

Leitlinien fiir den Stil

Hoflichkeitsform:

Wir sprechen unsere Kunden mit Sie an, aber vermeiden Formlichkeiten, die dis-
tanziert wirken.

Beispiel: «Wir sind Uberzeugt, dass lhre Kreationen mit unserer Couverture noch
geschmackvoller werden.»

Aktive Sprache:
Wir driicken Dynamik und Eigenverantwortung aus.

Beispiel: <Gemeinsam schaffen wir nachhaltigen Erfolg.»

Beschreibende und emotionale Adjektive verwenden:

Unsere Sprache soll die Leidenschaft und Qualitét hinter unseren Produkten
splrbar machen.

Beispiel: «Feinster Schmelz, vollmundiger Geschmack - dafiir steht unsere Cou-
verture.»

Werte und Vertrauen betonen:

Jeder Text sollte eine Verbindung zu den Markenwerten schaffen.

Beispiel: «<Unsere Partnerschaften basieren auf gemeinsamen Werten und Ver-
trauen.»

Betonen der Qualitéat:

Wir verwenden Worte, die Qualitat suggerieren, wie exzellent, perfekt, untibertrof-
fen, aber stets in einem Kontext, der das Vertrauen starkt.

Beispiel: «Unsere hochwertige Couverture wird aus feinsten Zutaten hergestellt
und erfillt die hochsten Standards.»

Fullworter gilt es, gezielt zu verwenden und ihren Ubermaéssigen Einsatz zu ver-
meiden.
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Brand-Strategie

Markenstimme & Tonalitit

Textbeispiele fiir unterschiedliche Kanale

Webseite

Unsere Couverture ist mehr als ein Produkt - sie ist das Ergebnis von Leidenschaft,
Verantwortung und jahrzehntelanger Erfahrung. Lassen Sie sich inspirieren und
entdecken Sie, wie wir gemeinsam Aussergewdhnliches schaffen kénnen.

Unsere Couverture steht fiir hochste Qualitat — von der sorgfaltigen Auswahl der
Cacaobohnen bis zur perfekten Verarbeitung. Gemeinsam mit unseren Partnern
schaffen wir Produkte, die den Unterschied machen.

Social Media
Kreationen, die begeistern! Unsere hochwertige Couverture bringt den perfekten
Schmelz in Ihre Produkte. Gemeinsam gestalten wir Innovation und Genuss.

Hochste Qualitat, die man schmecken kann: Unsere Couverture verleiht Ihren
Kreationen den perfekten Schmelz und unvergleichlichen Geschmack.

Newsletter
Verantwortung trifft Leidenschaft: Erfahren Sie, wie wir mit unseren Partnern neue
Massstébe fir Qualitdt und Nachhaltigkeit setzen. [Mehr erfahren]

Hochste Standards, aussergewohnlicher Genuss: Erfahren Sie, wie unsere Couver-
ture lhre Produkte auf das nachste Level hebt. [Mehr erfahren]

Gedruckte Broschiire
Wir verstehen die Kunst der Schokolade - und die Kunst der Partnerschaft. Unsere
Couverture vereint hochste Qualitat mit Vertrauen und Bestandigkeit.

Unsere Couverture vereint feinste Qualitdt mit unvergleichlichem Geschmack -
ideal fiir Kreationen, die hochste Anspriiche erfillen.

felchlin.com

Zusammenfassung

Unsere Kommunikation spiegelt wider, woflir wir stehen:

Leidenschaft, Besténdigkeit, Vertrauen, Eigenverantwortung und Beweglichkeit.
Jeder Text soll sowohl die Qualitdt unserer Produkte als auch die Nahe zu unseren
Partnern unterstreichen. Indem wir ehrlich, inspirierend und zugénglich schreiben,
schaffen wir nachhaltige Verbindungen, die aussergewohnliche Ergebnisse ermogli-
chen.

Ebenso achten wir darauf, dass wir Genderneutral (wo immer moglich und mit gewis-

sem Pragmatismus - z.B. Bauerinnen und Bauern) kommunizieren. Hier stltzen wir
uns auf die Richtlinien des Bundes.

Corporate Wording

Genderneutrale Kommunikation
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https://felchlin.sharepoint.com/:f:/r/sites/TeamMarketing/Freigegebene%20Dokumente/Marketing%20und%20Kommunikation/Unternehmenskommunikation/01_CI-CD/Corporate%20Wording?csf=1&web=1&e=ZqZl6z
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/dokumentation/sprachen/hilfsmittel-textredaktion/leitfaden-zum-geschlechtergerechten-formulieren.html

Brand-Strategie

Verwendung Firmennamen

Wann verwenden wir Max Felchlin AG?

Der vollstandige Firmenname ,Max Felchlin AG* ist immer dann zu verwenden,
wenn es sich um rechtliche, formale oder vertragliche Angelegenheiten handelt.
Dazu zahlen:

«  Offizielle Dokumente (z. B. Vertrage, Rechnungen, Berichte)

+  Rechtsverbindliche Korrespondenz
+  Impressum und Datenschutzangaben

Wann verwenden wir Felchlin?

Im Marketing und in der allgemeinen Kommunikation verwenden wir ,Felchlin®.
Dies entspricht auch dem Logo und unterstiitzt die Markenidentitat. Zudem
konnen wir mit dieser Kurzform eine emotionale Nahe zum Kunden generieren,
da der Name “Felchlin” wie eine Art Kosenamen wahrgenommen werden kann.
Beispiele Anwendungsbereiche:

+  Marketingmaterialien (z. B. Broschtren, Social-Media-Posts, Anzeigen)

« Unternehmenswebseite (ausser in rechtlich relevanten Abschnitten)

+  Pressemitteilungen und PR

Die Regel lautet:

Rechtliches = Max Felchlin AG, Marketing/Marke = Felchlin.

So bleiben wir rechtlich korrekt und stérken gleichzeitig unsere Marke.

felchlin.com

Wann verwenden wir Felchlin Switzerland?

Innerhalb von Texten im internationalen Umfeld kann auch Felchlin Switzerland
verwendet werden. Der Zusatz Switzerland unterstiitz die Marke im Bereich von
Qualitat.

Die E-Mail-Absender Adresse Felchlin Switzerland und die Namen von unseren
Social Media Kanalen bleiben bestehen wie sie sind.
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Rechtschreibung &
Interpunktion
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Rechtschreibung & Interpunktion

Rechtschreibung & Interpunktion

Anglizismen
Wir vermeiden Anglizismen so weit wie moglich. Unser Ziel ist eine klare und

verstandliche Sprache. Falls ein deutscher Begriff zu umstandlich oder missver-
standlich ware, kdnnen Anglizismen gezielt eingesetzt werden. Dabei achten wir
darauf, dass sie gangig und allgemein versténdlich sind.

Ausrufezeichen

Ausrufezeichen verwenden wir ausschliesslich auf Instagram — und dort nur gezielt.
Sie sollen Emotionen verstarken, aber nichtinflationar genutzt werden. Wir vermei-
den es, den Lesern das Gefiihl zu geben, angeschrien zu werden. In allen anderen
Kandlen verzichten wir auf das Ausrufezeichen, um eine sachliche und ruhige To-
nalitat zu wahren.

Interpunktion
In allen Sprachen halten wir uns an die landesspezifischen Interpunktionsregeln.

Dies gilt insbesondere flr Englisch und Franzésisch. Siehe tabellarische Ubersicht
auf dieser Seite rechts.

Gross- und Kleinschreibung

Wir halten uns an die offiziellen Regeln der deutschen Rechtschreibung. Substan-
tive werden grossgeschrieben und Satzanfénge beginnen stets mit einem Gross-
buchstaben. Stilistische Sonderformen (z.B. durchgehende Klein- oder Gross-
schreibung) vermeiden wir, um die Lesbarkeit und Professionalitdt unserer Texte
zu gewdhrleisten.

Titelin Englisch
Wir schreiben alle Substantive in Titeln auf Englisch gross.

Verwendung vom Zeichen &
Das Zeichen & darf in Titeln anstelle vom ausgeschriebenem UND verwen-
det werden. In Lauftexten ist dies jedoch nicht erlaubt.

felchlin.com

Tabellen

in Tabellen, zur
besseren Lesbarkeit
immer die 0 aus-

in Tabellen, zur
besseren Lesbarkeit
immer die 0 aus-

Schweiz/ England Frankreich

Deutschland
Leerschldge bei Super! Perfect! Parfait !
Satzzeichen
Anflihrungszeichen | «Zitat» “Zitat” « Zitat»
Datum innerhalb von | 3. Marz 2025 18th May le 3 mars 2025
Texten keine unndtigen 0 (th wird nicht hoch-

gestellt)

Datum innerhalb von | 03.03.2025 03.03.2025 03.03.2025

in Tabellen, zur
besseren Lesbarkeit
immer die 0 aus-

zeichen)

schreiben. schreiben. schreiben.
Punkt/Komma bei 1'000 (Tausender- 1,000 1000 (geschutztes
Zahlen trennzeichen) Leerzeichen)

3.5 (Dezimaltrenn- 3.5 3,5

Hinweis Interpunktion Franzosisch generell:

Zweiteilige Satzzeichen, also Satzzeichen, die aus zwei Teilen bestehen, wie das Aus-
rufezeichen, das Fragezeichen, das Semikolon, die Anflihrungszeichen und der Dop-
pelpunkt miissen mit einem Leerzeichen geschrieben werden. Einteilige Satzzeichen
wie Punkt und Komma haben keine Leerzeichen.
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Brand Guidelines

Das Logo ist das markanteste Element unserer Markenidentitat.
Die einheitliche Verwendung unseres Logos ist entscheidend, um

die Starke der Marke zu bewahren und sofortige Wiedererkennung
zu gewahrleisten - wer wir sind und wofur wir als Marke stehen.

felchlin.com



Logo

Master-Logo

Wann immer moglich, soll unser Masterlogo verwendet
und grundsatzlich zentriert platziert werden.

Primare Anwendung:
Wo immer moglich und farblich passend, soll das Logo
in Rot verwendet werden.

Weitere mogliche Anwendungen:

felchlin.com

elchlin

SWITZERLAND

['elchlin Felchlin

SWITZERLAND SWITZERLAND

Braun Schwarz

['elchlin @R 15

SWITZERLAND

SWITZERLAND

Grin Weiss



Logo

Logoplatzierung

Das Logo wird von einer weissen Schutzzone umgeben,
welche auf der x-Hohe des Logos beruht.

In dieser Zone dirfen keine weiteren Gestaltungs-
elemente integriert werden. X

Ausnahme: wenn das Logo auf einem Bild integriert wird.

9
cicniin -
Das Logo soll grundsatzlich zentriert, am unteren Rand, P -

platziert werden. SWITZERLAND

Felchlin

SWITZERLAND

felchlin.com 020



Logo

Mindestgrosse Master-Logo

Das Logo darf nicht kleiner als 25 mm in der Lange sein,
da ansonsten der Zusatz Switzerland nicht mehr lesbar
ist.

[elchlin

SWITZERLAND

25mm

Unterschreitet das Logo, resp. der Zusatz Switzerland
diese Masse, dann kommt das vereinfachte Logo zur
Anwendung.

felchlin.com 021



Logo

Vereinfachtes Logo

Wenn das Logo verkleinert werden muss, jedoch der
Zusatz «Switzerland» danach nicht mehr lesbar ist, muss
das vereinfachte Logo, ebenfalls zentriert platziert,
verwendet werden.

Auch hierist die primar zu wahlende Farbvariante Rot.

Weitere Farbvarianten:

felchlin.com

[elchlin

[felchlin  Jelchlin

Braun Schwarz

[elchlin [elchlin

Grin Weiss
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Logo

Icon & Favicon

Dieses Icon wird ausschliesslich erganzend ange-
wendet, d.h. unser Logo muss mindestens einmal im
gleichen Dokument enthalten sein (Ausnahme: QR-
Codes, Favicon Website und Social Media).

Es erhoht die Wiedererkennung und braucht nur
minimalen Platz. Priméare Farbanwendung in Rot (soweit
es farblich passt).

Platzierung:

« Innerhalb von Slides oben rechts

« Inunseren Broschiren zentriert am unteren Rand

«  Slides Social Media zentriert am unteren Bildrand

«  Weitere Platzierungen sind mit dem Marketing-
Team abzustimmen.

Mogliche Farbvarianten: siehe Master-
Logo.

felchlin.com

Grosse 213x213 px inkl. Weissraum

I

Power Point Slides Broschuiren & Social Media

Innerhalb von Dokumenten, wird das Icon so platzeiert, dass der Rahmen jeweils auf den Réndern des Dokuments liegt.



Logo

Logo Dont’s

Das rote Logo soll generell nicht auf grellen
Hintergriinden und auf farbigen Bildern

verwendet werden. Flr solche Félle ist die . Felchlin

Variante in schwarz oder weiss vorzuziehen. Feslesl}lnln SRR

Eine gute Lesbarkeit muss immer gewdhrleistet R

sein.

Sollte trotzdem der Wunsch bestehen, auf einem Es dirfen keine weiteren Farbvarianten  Das Logo darf nicht verzerrt werden. Das Logo in Braun darf nicht auf
des Logos kreiert werden. dunkelbraunem Hintergrund stehen -

Bild das rote Logo zu integrieren, darf dies nurin
Abstimmung mit dem Marketing-Team gemacht
werden.

schlechte Lesbarkeit.

Es sind ausschliesslich die vorhandenen und X
offiziellen Logovarianten einzusetzen.

Auf dieser Seite sind ein paar einfache Beispiele
aufgefiihrt, wie das Logo nicht angewendet
werden soll.

Das Logo in Rot darf grundsatzlich nicht ~ Logo in Weiss darf nicht auf hellen

Grundsatzlich gilt: auf Fotos integriert werden. In diesem  Hintergrundfarben platziert werden.
kein eigenes Logo kreieren und an den be- Fall ist das Logo in weiss oder schwarz
stehenden Versionen nichts andern. einzusetzen.

felchlin.com 024



Brand Guidelines

Brand-Farben

Unsere Marke wird durch eine unverwechselbare Farbpalette untermauert, die
als zentrales Element unseres visuellen Erscheinungsbildes dient.

felchlin.com



Brand-Farben

Primare Farben

Die bestehende Farbpalette wurde mit weiteren
Farben ergdnzt, damit wir grafisch einen
grosseren Spielraum haben.

Die gewahlten Farbténe sind abgestimmt auf
unser  Produkt (Braun/Beige-Tone), unsere
Passion (Rot) und unsere Bestrebungen im
Bereich Nachhaltigkeit und in Anlehnung an den
Cacaobaum (Griintone). Diese Farbkombination
hilft uns auch, uns von unseren Mitbewerbern
abzuheben.

Unser Felchlin-Rot wird aktuell ausschliesslich im
Logo verwendet.

Es dirfen ausschliesslich die in diesem Manual
enthaltenen Farben verwendet werden und es ist
darauf zu achten, dass die korrekten Farbcodes
eingesetzt werden.

felchlin.com

Red 1

CMYK
079500

RGB
2348497

HEX
EA5361

RAL
3018

PANTONE
198 C/U

Olive 1

CMYK
50305020

RGB
126138118

HEX
TE8976

Brown 1

CMYK
394959 38

RGB
1249979

HEX
T7C634F

Brown la

CMYK
2027365

RGB
205182 160

HEX
CDB6AO
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Brand-Farben

Sekundire Farben

Die sekunddren Farben komplementieren
unsere Grundfarben auf harmonische Art und
Weise. Sie werden jedoch deutlich weniger oft
angewendet und fir kleinere Grafikelemente
eingesetzt.

Ausnahme: Cacao Sélection Aromawelt Seiten.

Es darf keine dieser Farben als Ersatz fir eine
primére Farbe genommen werden. Olive 2 Brown 2 Red 2

Tipp:
Es ist vorzuziehen, eine sekundare Farbe mit
den primdren oder den erganzenden Farben

o . CMYK CMYK CMYK
zu kombinieren. Es entseht ein eher dunkles
. . . . 65456045 50556560 32856030
Gesamtbild, wenn man ausschliesslich die
sekundédren Farben zusammen kombiniert.
RGB RGB RGB
758674 816151 1415363
HEX HEX HEX
4B564A 514133 8D353F

felchlin.com
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Brand-Farben

Erginzende Farben

Diese hellen Farben werden in erster Linie
als Design-Ergdnzungen verwendet, in Form
von farbigen Flachen (Quadrate/Rechtecke
oder auch als Hintergriinde). Sie sollen in der
Gestaltung Akzente setzen.

Olive 4 Brown 3

Hex #d5dad0 Hex #f0eld5
CMYK2010200 CMYK7 13170
RGB 213218208 RGB 240225213

Auf farbigen Hintergrinden, kdnnen diese
erganzenden Farben, nebst Schwarz und Weiss,
auch als Schriftfarben eingesetzt werden.

Die Grautdne sind ausschliesslich als weitere
Schriftfarben einzusetzen und sind nicht

als Farben flr Designelemente gedacht. Als Grey 1 Grey 3
Standardfarbe fiir Schriften ist grundsatzlich Hex #5d5d61 Hex #d3d2d3
schwarz vorzuziehen. CMYK 60 50 45 35 CMYK2015151

RGB 93 93 97 RGB 211210211

Die Farbe fiir Hyperlinks ist noch zu definieren
und wird im Zuge der Designanpassungen auf
der Webseite festgelegt.
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Brand-Farben

Farbgewichtung

Der grosste Teil (ca. 50%) innerhalb unserer
Unterlagen, weist einen hohen Weissanteil
auf. Dieser steht fir Eleganz und Ruhe und
farbige Highlights kénnen dadurch besser
hervorgehoben werden.

Fur grossere farbige Flachen werden die 3
Hauptfarben (Total 30%) eingesetzt. Die
restlichen Cl-Farben (Total 20%) fir kleinere
Flachen, Highlights, Links und farbige
Schriften.

Fiir Headlines und Texte wird generell kein
Rot mehr verwendet.

Ausnahmen fiir vollfarbige Hintergriinde:
«  Hauptkapitel Folien PPT

+ Intro & Outro Slide SM Videos/Reel

«  Gewisse Seiten in Druckerzeugnissen
«  Screens

Weitere Ausnahmen werden, wo nétig, zu
einem spateren Zeitpunkt definiert.

felchlin.com

50% Weiss
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Brand Guidelines

Typogratie

Unsere Typografie erganzt das Logo und ist ein zentrales Markenelement, das
zur maximalen Wiedererkennung und Eigenstandigkeit beitragt.

felchlin.com



Typografie

Headlines

Unsere  Typographie ist so einzigartig
und einfach zu verwenden wie  wir

Die Schriftart EB Garamond SemiBold ist ein
zentralesElementunsererMarke. Als Serifenschrift
steht sie fur Eleganz, Zeitlosigkeit und Vertrauen.
Sie sollte fur pragnante Uberschriften verwendet
werden, um die Lesbarkeit zu gewahrleisten
und  gleichzeitig einen  markanten  und
vertrauenswirdigen Eindruck zu hinterlassen.

Priméar anzuwendende Schriftfarbe ist schwarz.
Hinweis:

Der Trennstrich muss bei dieser Schrift manuell
auf Sans Source Pro SemiBold gedndert werden.

Brand-Strategie -ncnioreic
BI‘ and-Stl‘ ategie— korrekt

felchlin.com

EB Garamond
SemiBold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890

Pellentesque ante est auctor commodo
id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est auctor commodo id,
auctor sed orci.

Pellentesque ante est auctor commodo
id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est auctor commodo
id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est auctor commodo
id, auctor sed orci.
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Typografie

Subheadlines, Lauftexte und Bildlegenden

Source Sans Pro ist eine moderne, gut
lesbare serifenlose Schriftart, die von Adobe
entwickelt wurde.

Sie zeichnet sich durch ihre Klarheit, hohe
Lesbarkeit und platzsparende Gestaltung
aus und ist vielseitig einsetzbar. Die Zahlen
sind deutlich von den Buchstaben zu
unterscheiden, was sie besonders geeignet
fir Benutzeroberflachen, Webdesign und

Unternehmenskommunikation macht.

Auch hier ist die primar anzuwendende
Schriftfarbe schwarz.

Anwendung der einzelnen Schriftschnitten:
Subheadlines - Semibold

Lauftext - Light (auf weissem Hintergrund)
Lauftext-Regular (auffarbigem Hintergrund)

Bildlegenden - Light Italic

felchlin.com

Source Sans Pro Light
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn Oo Pp Qq
RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890

Pellentesque ante est auctor commodo
id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est, sollicitudin auctor
commodo id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est, sollicitudin auctor
commodo id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est, sollicitudin auctor
commodo id, auctor sed orci.

Pellentesque ante est, sollicitudin auctor
commodo id, auctor sed orci.



Typografie

Konkrete Beispiele mit Source Sans Pro

Anwendung der einzelnen Schriftschnitten:
Subheadlines - Semibold
Lauftext - Light (auf weissem Hintergrund)

Lauftext-Regular (auffarbigem Hintergrund)

felchlin.com

Fair Direct

Cacao

Unser Engagement

Subheadline
Semibold

Lauftext Light

Ganz im Sinne unserer selbst auferlegten Richtlinien — der Ca-
cao Sélection Felchlin — handeln wir nach der Philosophie
FAIR DIRECT CACAO:

Wir arbeiten transparent mit den Cacacbauern vor Ort, damit
sie von fairen Bedingungen profitieren, Dank der Rucksichtnah-
me auf die natrlichen Ressourcen in den Cacao-Anbaugebieten
konnen diese langfristig genutzt werden und bleiben kinftigen
Generationen erhalten,

Den Cacao fur unsere erlesenen Couverturen beziehen wir auf di-
rektern Weg, Durch langfristige Vertrage und Beziehungen erhal-
ten die Cacagbauern Sicherheit. Der faire Preis erlaubt es ihnen,
die natiirlichen Ressourcen nachhaltig zu nutzen. Im Gegenzug
erhalt Felchlin Cacao von hochster Qualitat - vielschichtig und
intensivim Geschmack,

Lauftext
Regular
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Typografie

Konkrete Beispiele mit Source Sans Pro

Bildlegenden - Light Italic

Nach der Fermentation werden die Cacaobohnen an der Sonne getrocknet.

felchlin.com
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Typografie

Neue Schriften haben aktuell keinen Einfluss auf:

Alle Dokumente, welche in SAP erzeugt werden
Etiketten fir Produkte, welche seitens QS erstellt werden
Rezepte auf Panipro sind noch in Abklarung, ob dies technisch moglich ist.

felchlin.com



Typografie

Typo Don’ts

Die korrekte Anwendung der definierten Typografie ist essenziell fir ein
konsistentes Markenbild.

Dabei gelten folgende Grundsatze:

«  Farben, Schriftstarken und Schriftarten sind ausschliesslich gemass
den hier gezeigten Vorgaben zu verwenden.

«  VERSALSCHRIFT (nur Grossbuchstaben) ist grundséatzlich nicht
erlaubt — weder flir Headlines noch fiir Fliesstexte.

+ RoteSchriftistwederfiir Headlines nochfiir Fliesstexte zuldssig.

«  Die Schrifthierarchie muss strikt eingehalten werden, um Klarheit
und Struktur zu gewahrleisten.

« Die Wahl der Schriftschnitte erfolgt ausschliesslich nach den
definierten Stilen und darf nicht eigenmachtig angepasst werden.

Rechts sind Beispiele typografischer Fehlanwendungen dargestellt, die
verdeutlichen, wie es nicht gemacht werden sollte.

felchlin.com

DECOUVREZ 25 ANS DE COUVERTURES
GRAND CRU UNIQUES AU SIRHA 2025

Rendez-nous visite sur notre stand et découvrez la qualité incomparable de nos produits
chocolatés. Dégustez sur place notre édition anniversaire et vivez une expérience de
plaisir intense,

Nous entretenons des contacts étroits et d'égal avec nos partenaires locaux a la source,
et nous leur rendons réguliérement visite, Profitez de l'occasion pour parler directe-
ment a nos partenaires de Madagascar et du Ghana sur notre stand d'exposition.

Nous accueillons chaleureuse-ment tous nos clients et les pas-sionnés et nous nous
réjouissons de votre visite.

DISPONIBLE EN FRANCE CHEZ ELVEZIA

office@e

Découvrez 25 ans de couvertures
Grand Cru uniques au Sirha 2025

Rendez-nous visite sur notre stand et dé e L qualité incomparable de nos
chocolarés, Dégustez sur place notre édition anniversaire et vivez une expérience de plaisir

intense.

Nous entretenons des contaces étroits et d'égal avee nos parrenaires locaux i la source, ot
nous leur rendons régulitrement visite, Profitez de l'occasion pour parler direcre-ment 3

nos partenaires de Madagascar et du Ghana sur notre stand d'exposition.

Nous accucillons chaleurcuse-ment tous nos clients et les pas-sionnds et nous nous

réjouissons de votre visite,

Disponible en France chez Elvezia

office@elvezia.fr



Brand Guidelines

Muster

Unser Muster ist ein weiteres zentrales Grafikelement, das dazu entwickelt wurde,
unserem oft technischen Inhalt mehr Lebendigkeit und Ausdruck zu verleihen.

felchlin.com 037



Muster

Muster mit Cabosse

Als weiteres gestalterisches Element steht -
dieses einfache, jedoch pragnante Muster mit ‘> ” ‘> a ‘> ” ‘> a ‘> a \\
einer Cabosse zur Verfligung. Dieses soll als
Eyecatcher/Highlight =~ punktuell — eingesetzt
werden.
Die Anordnung/die Abstande der Cabosse darf/ > ‘> ‘> ﬂ ‘> ‘> ‘> a
dirfen nicht gedndert werden.
S 76088 S 768 768 760
VVIVPVVYWVN
Das Muster, mit transparentem Hintergrund,
stehtin allen Firmenfarben zur Verfiigung.
In Zukunft kann dieses Muster allenfalls > ‘> ‘> ﬂ ‘> ‘> ‘> a
fir  Verpackungen/Banderolen  verwendet
werden. Es bedarf jedoch weiteren internen
Abklarungen.
ﬂ a ]

Das Muster darf ausschliesslich in der vertikalen
Ausrichtung (wie rechts gezeigt) verwendet
werden.

felchlin.com 038



Brand Guidelines

Bildsprache

Unsere Bildsprache folgt klaren Richtlinien, um in allen Bereichen ein
konsistentes und wiedererkennbares Markenbild zu gewahrleisten.
Durch einen einheitlichen Stil und eine durchdachte visuelle Ge-
staltung schaffen wir eine starke Identitat, die unsere Marke wider-
spiegelt und fiir ein stimmiges Gesamtbild sorgt.

felchlin.com



Bildsprache

Personenportraits

Fokus auf die Person, Hintergrund
unscharf. Freundlicher Blick, lacheln,
selbstbewusst,  sympathisch.  Kein
weisser  Hintergrund  ohne  Tiefe.
Die Location soll, wo moglich, so
gewahlt werden, dass die Person in
ihrer  gewohnten  Arbeitsumgebung
portraitiert wird.

BeidenBildernwird jeweilsvia Lightroom
eine leichte Entsattigung angewendet,
so dass alle unsere Bilder eine dhnlich
warme Farbtonalitat aufweisen.

Die Portraits werden vom Fotografen
Martin Schmitter umgesetzt,

felchlin.com 040



Bildsprache

Anwendungen

Hier gilt der klare Fokus auf der Anwendung und
dem Produkt. Diese sollen den grossten Teil des
Bildes ausmachen (Close-ups).

Wir fotografieren clean und immer mit dem
gleichen Setting (Tischplatte, Tapete, Licht,
Entsattigung).  Im  Hintergrund  konnen
Arbeitsutensilien platziert werden, aber immer
nur wenige und solche, welche fir diese
Anwendung benutzt werden.

Zur Abwechslung kann das Produkt in der
Verpackung integriert werden, wenn es stimmig
aussieht. In diesem Fall darauf achten, dass keine
Kleber und Falten/Flecken auf der Verpackung
zu sehen sind. Diese Variante soll jedoch so
wenig wie moglich umgesetzt werden, da unsere
Verpackungen optisch nicht sehr viel hergeben.

felchlin.com
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Bildsprache

Rezeptbilder

Der Aufbau im Fotostudio ist der gleiche wie bei
den Anwendungsbildern (Tischplatte, Hintergrund,
Licht, Entsattigung).

Das fertige Produkt steht auf einem Teller oder
einer Platte und wird, wo sinnvoll und mdglich,
aufgeschnitten gezeigt. Optional kdnnen weitere
Styling-Elemente integriert werden, aber der Fokus
muss eindeutig auf dem fertigen Produkt sein.

Das Bild soll in seiner Gesamtheit nach wie vor
ruhig wirken und nicht Gberladen sein.

Es sind keine Hande oder Gesichter sichtbar.
Auch hier wird mit der Unschérfe im Hintergrund
gearbeitet und die Bilder/Sujets dirfen/sollen
angeschnitten werden (mittig platzierte Objekte
wirken eher langweilig).

felchlin.com
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Bildsprache

Bilder Ursprungslinder

Die Bilder aus den Ursprungslandern werden nicht
bearbeitet, heisst, unsere leichte Entsattigung wird
nicht angewendet.

Diese Bilder sollen stark in den Farben bleiben und
bilden so einen schénen Kontrast zu unserer eigenen
Bildwelt.

Es ist jedoch darauf zu achten, dass die Bilder scharf
und die Auflosung fir das gewiinsche Dokument
ausreichend sind.
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Don’ts Bilder Ursprungslinder & Gesundheitsprojekt

Fir Bilder, welche unser Gesundheitsprojekt und die
Ursprungslénder betreffen, sind auf die folgenden
Grundséatze zu achten:

«  Authentizitat

«  Keine Schonfarberei

«  Gutausgeleuchtete Innenrdume (aber nicht steril)

« Unscharfe Hintergriinde sind erlaubt

« Bei Personenaufnahmen: direkter Blickkontakt OK,
aber kein Muss

Folgendes muss vermieden werden:

«  Schlechte Lichtverhéltnisse

«  Uberbelichtung

«  Uberséttigte Bilder

«  Gesichter der Personen schlecht erkennbar, weil zu viel
Schatten im Gesicht
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Bildsprache

R andabfallende Bilder

Bilder dirfen/sollen auch randabfallend in
Designs integriert werden.

Dies ist jedoch nur bei Unterlagen sinnvoll,
welche extern gedruckt werden. Bei den intern
gedruckten pdf’s wird automatisch ein weisser
Rand von ca. 5 mm integriert.

Schwelzer Qualitit seit 1508

Sélection

ulra

Felchlin

SWITZERLAND
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Bildsprache

Schwarz/Weiss Bilder

Wir verwenden grundsatzlich keine schwarz/
weiss Bilder innerhalb unserer Kommunikation.

Ausnahme bilden hier Bilder, welche die
Geschichte von Felchlin zeigen und effektiv nur
in dieser Form vorhanden sind.
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Bildsprache

Ausnahme Bildbearbeitung

Grundsatzlich wird bei allen unseren Bildern
ein leichte Entsattigung angewendet.

Ausnahme:

Wenn das Produkt farbig ist, z.B. eine
Schwedentorte mit grinem Marzipan-Uberzug,
ist es wichtig, dass die gezeigten Farben
«echt» sind und nicht durch die Entsattigung
«verfalscht» werden.

In diesem Fall wird die Entsattigung lediglich fir
den Hintergrund eingesetzt. Dieser Grundsatz
gilt fir die Anwendungs- und Rezeptbilder.

047
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Bildsprache

Packshots

Die Packshots werden weiterhin auf weissem
Hintergrund fotografiert und freigestellt.

Derzeit sind keine Anderungen vorgesehen.

felchlin.com

cad08 Cacao Beans Kallari Ecuador Bio / FT
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Brand Guidelines

Illustrationen & Icons

Unsere Icons und Illustrationen wurden gezielt entwickelt, um das visuelle
Erscheinungsbild der Marke zu erganzen. Sie fligen sich nahtlos in das Gesa-
mtbild ein und transportieren den Charakter der Marke auf eine eigenstandi-
ge, aber harmonische Weise. Durch ihren konsistenten Stil verstarken sie die
visuelle Identitat und sorgen fiir eine klare, wiedererkennbare Designsprache.

felchlin.com
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Illustrationen & Icons

Illustrationen

Die folgenden, bereits vorhandenen, Illu-
strationen werden auch zukiinftig verwendet:

Bei allen Illustrationen ist es fir gestalterische
Zwecke erlaubt, zusatzlich mit Transparenzen
zu arbeiten.

felchlin.com
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Illustrationen & Icons

Illustrationen

Diese Cabosse Illustration wird vor allem bei
Verpackungen/Banderolen (Promomaterial) ver-
wendet.

Aktuell kann sie weiterhin in diesem Bereich
verwendet werden. Innerhalb der Kommunikation
soll sie jedoch nicht angewendet werden, da
ansonsten zu viele unterschiedliche Cabosse Sujets
im Einsatz waren.
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Illustrationen & Icons

Angepasstes Cabosse Icon

Das bereits vorhandene Cabosse Icon wurde
minimal grafisch angepasst und kann in allen
Firmenfarben angewendet werden.
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Illustrationen & Icons

Icons Aromawelt

Die hier gezeigten Icons werden in erster Linie fur
unsere Aromawelt verwendet.

In Absprache mitdem Marketing kénnen einzelne
Icons, wo thematisch passend, auch ausserhalb
der Aromawelt eingesetzt werden.

Diese Icons sind in den folgenden Farbvarianten
erhaltlich:

« Alle Firmenfarben

« Schwarz
«  Weiss

felchlin.com

Aroma

0

Riechen

Cacao Intensitat

Schmecken

Horen

Sehen

Kombinationen
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Brand Guidelines

Wichtigste
Markenelemente

felchlin.com



Wichtigste Markenelemente

Wichtigste Markenelemente

Nebst unserem Logo und dem lIcon, sind die
nachfolgenden Markenelemente fiir uns von
grosser Wichtigkeit:

Wenn Bergbilder verwendet werden, dann
sollen es pimar Bilder vom Mythen sein.
Bei unseren Bildern (ausgenommen sind
hier die Anwendungs- und Rezeptbilder)
sollen immer auch Menschen zu sehen sein
(neues Bildmaterial ist bereits geplant und
angedacht).
Bilder/Videos vom Léngsreiber (hierzu muss
zusatliches Material erstellt werden).

« Die angepasste Cabosse lllustration als
einzelnes Element oder als Muster.
Bilder von unserem Gebdude, auf welchem
unser spezielles Dach zu sehen ist.

VW ¥V V¥V VWV Vv VW

M TR TR 32
PP eey
>”§3”§3 N Sv“

A ~ A~~~
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Wichtigste Markenelemente

Wichtigste Markenelemente

Nebst unserem Logo und dem lIcon, sind die
nachfolgenden Markenelemente fiir uns von
grosser Wichtigkeit:

«  Wenn Bergbilder verwendet werden, dann
sollen es pimar Bilder vom Mythen sein.

« Bei unseren Bildern (ausgenommen sind
hier die Anwendungs- und Rezeptbilder)
sollen immer auch Menschen zu sehen sein
(neues Bildmaterial ist bereits geplant und
angedacht).

«  Bilder/Videos vom Langsreiber (hierzu muss
zusatliches Material erstellt werden).

« Die angepasste Cabosse lllustration als
einzelnes Element oder als Muster.

« Bilder von unserem Gebdude, auf welchem
unser spezielles Dach zu sehen ist.

felchlin.com

¥ y
v 't =
Bei Verwendung Fotografin angeben:
Cornelia Suhan
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Brand Guidelines

Gestaltungsvorgaben
Texte

felchlin.com



Texte

Vorgaben

Die Headlines und Texte werden grundsatzlich
linksbiindig ausgerichtet.

Wenn es in der visuellen Gesamtheit harmonischer
ausschaut, wie zum Beispiel bei den Aromaprofilen
in der Cacao Sélection Broschiire, auch mal zentriert.
Solche Einzelfdlle sind jeweils mit dem Grafiker/
der Grafikerin und mit dem Team Marketing zu
bestimmen.

Die Texte werden im Blocksatz abgesetzt. Beim
Blocksatz rickt die Silbentrennung starker in den
Vordergrund. Darauf achten, dass die Worter korrekt
getrennt werden.

Bei sehr schmalen Spalten, damit nicht Ubermassig
viele Worttrennung vorkommen, kann in Aus-

nahmefalle der Flattersatz gewahlt werden.

Ausnahme bilden hier die Bildlegenden: diese werden
grundsatzlich im linksbindigen Flattersatz gehalten.

felchlin.com

Fair Direct
Cacao

Unser Engagement

Ganz im Sinne uneerer selbst auferiegten Richtlinien - der Ca-
cao Sélecton Feichlin - handeln wir nach der Philosophis
FAIR DIRECT CACAC:

Wir arbeiten transparent mit den Cacacbausrn vor Ort, damit
sie von fairen Bedingungen profitieren. Dank der Ricksichtnah-
me suf die natlrlichen Ressourcen in den Cacao-Anbaugsbieten
knnen diese langfristig genutzt werden und bleiben kinfligen
Generationen erhalten.

Den Cacao fiir unsere erlesenen Couverturen bezishen wir auf di-
rektem Weg. Durch langfristige Vertrdge und Bezishungen erhal-
ten die Cacaobauem Sicherheit. Der faire Preiz erlaubt ez ihnen,
die natirlichen Ressourcen nachhaltig zu nutzen. Im Gegenzug
erhilt Feichlin Cacao von hichster Qualitat - vielschichtig und
intensiv im Geschmack.
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Anwendungsbeispiele



Anwendungsbeispiele

Gestaltung Titelseiten Broschiiren

Die Titelseiten fur unsere Broschiiren (ausser Cacao Sélection) werden
analog diesem Bild gestaltet.

Das Titelbild soll jeweils von einem weissen Rand umrahmt werden (bei
extern gedruckten Materialien, darf hier gerne randabfallend gestaltet

werden).

Die Farbflache weist immer eine leichte Transparenz auf und soll so
gewdhlt werden, dass sie farblich zum Titelbild passt.

Das Felchlin Logo wird am unteren Rand mittig platziert.

Esist nicht erlaubt, weiteren Text auf der Titelseite zu integrieren, aus-
ser der Broschiiren-Name.

felchlin.com

Basic Recipes

Felchlin

SWITZERLAND
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Anwendungsbeispiele

Seitennummerierung Broschiiren

Die Seitennummerierung erfolgt jeweils in den unteren
Ecken, rechts und links.

Die Seitennummerierung wird weggelassen, wenn ein
ganzseitiges Bild gezeigt wird.

Die Kerne und das Fruchtfleisch werden in Holzkisten gefillt
und mit Blattern zugedeckt. Wegen des hohen Zuckeranteils im
Fruchtfleisch beginnt die Masse zu garen; Essigsauren entstehen
und verflichtigen sich. Wahrend des Garprozesses, der funf bis
sieben Tage dauert, werden die Bohnen immer wieder durchge-
mischt, um eine gleichmassige Fermentation zu erreichen.

Sonncntrocknung

Nach abgeschlossener Garung leert der Bauer die Holzkisten und
verteilt die Bohnen in der Sonne zur Trocknung. Finf bis zehn
Tage spater ist der naturliche Trocknungsvorgang abgeschlos-
sen. Danach erfolgt eine Schnittprobe: Die Bohnen werden auf-
geschnitten und auf ihre Trockenheit geprift. Um eine spatere
Schimmelbildung zu verhindern, darf die Feuchtigkeit der Boh-
nen 6% nicht uberschreiten.

Auslese und Transport

Als Nachstes werden die Bohnen nach Grosse und Qualitat sor-
tiert; entweder von Hand oder mittels einfachster Sortierein-
richtungen. Dieser Schritt ist dusserst relevant, da im spateren
Prozess moglichst gleich grosse Bohnen weiterverarbeitet wer-
den sollten. Die sortierten Bohnen werden anschliessend in Jute-
oder spezielle Kunststoffsacke abgefullt. Nun sind sie bereit fur
den Transport per Schiffscontainer nach Europa.

felchlin.com



Anwendungsbeispiele

Inserate

Bei den Inseraten werden die farbigen Flachen (die
grosse Fldche immer randabfallend) integriert und zwei
Farben miteinander kombiniert.

Der Titel ist hier, anders als in den Broschiiren, zentriert
ausgerichtet. Der Inseratetext wird jedoch als Block-
satz abgesetzt. Sollte die Spalte fiir den Text im Inserat
sehrschmal sein, kann auf den Flattersatz ausgewichen
werden (zuviele Worttrennungen machen den Text
schlechter lesbar; max. 2 Silbentrennungen nachein-
ander).

Wo immer moglich sollen zwei Bilder integriert werden.

Unser Logo wird am unteren Rand zentriert, in der
weissen Zone, platziert. Diese weisse Zone ist nicht auf
ein bestimmtes Mass fixiert, sondern soll so gewahlt
werden, dass es in seiner Gesamtheit harmonisch wirkt
(Schutzzone Logo muss jedoch eingehalten werden).

felchlin.com

Découvrez nos couvertures Grand Cru :
Une expérience exceptionnelle !

Scannez le QR code et découvrez
notre gamme de produits Grand Cru.

Nos couvertures Grands Cru incarnent |‘essence
méme de notre entreprise. Ces créations d‘excep-
tion séduisent non seulement de nouveaux con-
naisseurs, mais continuent également d‘inspirer la
fidélité de nos clients de longue date, témoignant
de notre passion pour l'excellence et des valeurs
intemporelles qui définissent Felchlin depuis plus
d‘un siecle.

Disponible en France chez

ELVEZIA — office@elvezia.fr Felchlin

SWITZERLAND
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Anwendungsbeispiele

Tabellen

Bei der Gestaltung von Tabellen, ist auf das Folgende zu .

achten: . . 5
Richtwerte zum Temperieren | ( ) )
« Die Zeilen sollen abwechselnd 1x weiss und 1x eine von COllVCl'tlll'Cl’l 3 /A
helle Farbe sein EL
. Alle Texte in schwarz Auflose-Temperatur fiir alle Couverturen 48 - 50 °C/118 - 122 °F
+  Keine Titel in Rot oder Versal _ )
«  Keine vertikal ausgerichteten Titel TLE;E&:E.}E?LT;TTLSQQSW'“ Couvetue tempeiert Rovos beigeben (20- 23 C/6R0-T34°F),
+  Weitere Details kdnnen erst festgelegt werden, "
wenn wir die Produkteliste Uberarbeitet haben. Standard-Temperierung Wicia i Mangs Rondos fir impfmethods
{Grand ru, Bio, 31-33°C BT8-9L4°F 3508 120z
. . B . Milch ¢ {Grand cru, Bio, fard 30-32°C 86.0- 85.0°F 4s0g 156z
Wenn die Spaltenbeschriftungen l&ngere Texte sind,
Welsse Couverturen (Grand Cru, Blo, Standard) 29-31°C BA2-878°F as0g 150z

konnen diese vertikal ausgerichtet werden. Damit ist
sichergestellt, dass die Spalten nicht unnétig breit Bpaciat Tomperiering
werden und damit die Leserbarkeit der Tabelle beein- .

trachtlgt erd €0as Opus Blanc 35% Lait de tesroir £y Rondk 18 -30°C BLA-BE.0°F as0g 150z
coxz Dpus Lait 38% Lait de termoir de-Ci L] 28-30°C H24-86.0°F 450g 150z
o4 Bionda 36% Rondo m-31°C BAZ-RTE'F as0g 150x
coas [« fito 36% Milc Ronda W-32'C B6.0-89.6°F as0g 150z
a1 Bolivia Lait de terroir 45%-60h T it Rond 28-30°C 82.4-86.0°F 450g 50z
558 bo Créole 45% ouverture Rondo m-30°C H2.4-B60°F 4s0g ISaz
e Alba 36% Wei < s Tafel chi 3-31'C B42-47.8°F 450 g gehacke 12az
cuaz Lacta 40% mit B Tafel ohne i 30-32°C B6.0-89.6F 450 gehackt 150z
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Anwendungsbeispiele

QR-Codes

Alle unsere QR-Codes werden im QR-Code-Generator
erstellt und sollen immer gleich umgesetzt werden.

Neue QR-Codes sind beim Marketing anzufragen.

Bei QR-Codes ohne «integrierten» CTA/Infotext, soll das
Design unten gewahlt werden.

Das F-lcon in Rot ist wo immer moglich vorzuziehen
(Wiedererkennung). Sollte dies jedoch farblich nicht
passen,dannaufeine unserer Hauptfarben ausweichen.
Das grafische Muster soll in erster Linie schwarz bleiben.
Sollte der Kontrast jedoch mit schwarz nicht ausre-
ichend sein, dann kann auf unsere bestehenden Farben
ausgewichen werden.

Hinweis:

Die erzeugten PNG’s aus dem QR-Code Generator haben keinen transparenten Hintergrund (ist immer weiss deckend).
Da dies designmassig nichtimmer passt, kann der Hintergrund des finalen QR-Codes entweder von uns selber oder von

Hinweis wenn der QR-Code in weiss gewinscht ist:

Hintergrund auf schwarz stellen, damit dieser danach
freigestellt werden kann.

Achtung:
Falls auf der gleichen Seite unser Logo integriert ist,

muss der QR-Code ohne F-Icon sein.

der Grafikerin/vom Grafiker entsprechend transparent gestaltet werden.

Geht mit: Canva, Photoshop oder via https://www.remove.bg/de

felchlin.com

Wenn wir eine Info oder einen kurzen CTA beim Code
integrieren mochten (kommt in erster Linie bei Kunden
und Partner vor), soll das untenstehende Design
gewahlt werden.

Der Frame hat die Hex Farbe d3d2d3 (hellgrau). Die
Schriftart fir den Text ist fix vorgegeben. Hier kann lei-
der nicht unsere CI-Schrift verwendet werden.

S I % %
e
DML

Felchlin in Bolivien



Anwendungsbeispiele

Illustrationen & Icons

felchlin.com

Grand Cru

Company Worldwide-

Facts & Figures »

Company
Headquarters
Inach-Schwaz. Switzeriand

Costa Rica

Richtig degustieren

{‘:g Cacao Intensity
DRRRLRE

q’, Flavour Intensity

Grand Cre
Costa Rica

Couvertures: spprox. £000 oo
Cacao beans: appros. 2,000 tonnes.

Rted

Conim




Anwendungsbeispiele

Intro-/Outro-Slides Social Media

Jedes Video wird mit einem Intro- und Outroslide
erganzt. Wichtig dabei ist, dass jeweils beide Slides die
gleiche Hintergrundfarbe haben.

Das Outro-Slide ist immer mit unserem Cabosse-lcon
gestaltet. Die fixen Vorlagen daflr sind hier zu finden:

Ordner Vorlagen Outro Slides

Essind alle 3 Hauptfarben, sowie hellbeige und hellgriin
als Hintergrundfarbe moglich.

Die Animationen (sind bei den Vorlagen integriert) sind
fein und eher langsam, da der Gesamteindruck ruhig
bleiben soll.

Die Intro-Slides sind in Canva hinterlegt, da die Titel-
bilder jeweils angepasst werden mussen. Auch dort ste-
hen verschiedene Farbvarianten zur Auswahl.

Die Vorlagen werden laufend ergédnzt.

felchlin.com
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https://felchlin.sharepoint.com/:f:/r/sites/TeamMarketing/Freigegebene%20Dokumente/Marketing%20und%20Kommunikation/Digitalmarketing/Social%20Media/01_Content/Vorlagen%20Slides?csf=1&web=1&e=cNQI0V

Anwendungsbeispiele

Carousel-Posts Social Media

Da die Carousel-Posts sicherlich das Format mit dem
grossten Textanteil sind, ist darauf zu achten, dass die
einzelnen Slides einen hohen Weissanteil aufweisen,
damit die Texte gut lesbar sind.

Auf der linken Seite soll jeweils ein Balken in unseren
Farben gewdhlt werden. Dieser ist in der Breite nicht fix,
sondern muss auf den Textanteil angepasst werden.

Headlines werden linksblndig ausgerichtet und die
Texte im Blocksatz. Sollten die Spalten sehr schmal
sein, kann auf den Flattersatz ausgewichen werden,
damit nicht zu viele Worttrennungen im Text vorkom-
men.

Wo immer moglich, sind beide Sprachen (E & D) auf ei-
nem Slide zu integrieren. Das F-Icon ist zentriert am un-
teren Rand zu platzieren.

Die bereits bestehenden Vorlagen, mit den korrekten
Schriftgrossen fir Headlines und Fliesstexte, sind in

Canva hinterlegt.

Weitere Designs sind noch zu entwickeln und als Vorla-
gen in Canva zu hinterlegen.

felchlin.com

Opus Blanc 35%

Anwendungen - Applications

+ Uberziehen von Pralinés und
Spezialititen

o 8 o * Giessen von Hohlkérpern
{ * 1 * Herstellung von Ganachen,
Mousse und Crémen

* Coating pralines and
ey specialities
: “-'; =+ Molding hollow shells
qﬁ. S . production of ganaches,

mousses and creams

Vorteile - Advantages

* Schweizer Bergheumilch
aus der UNESCO Biosphare
Entlebuch

* Reines Milcharoma mit
rahmigem Schmelz

* Swiss mountain meadow
milk from the UNESCO
Biosphere Entlebuch

* Pure milk flavour with a
creamy melt

Kommentieren Sie
diesen Beitrag mit Opus
um den Direkt-link zum
Produkt zu erhalten!

Camment this post with
Opus to get the direct
link to the preduct!
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Anwendungsbeispiele

Newsletter

Wird in einem zweiten Schritt umgesetzt. Es muss zuerst
evaluiert werden, was im Newsletter-Tool grafisch alles
moglich ist und wird auf die noch offenen Gestaltungen
von Broschiren abgestimmt.

felchlin.com
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Anwendungsbeispiele

Briefschaften

Visitenkarten

Die Visitenkarten wurden ebenfalls auf das neue De-
sign angepasst und widerspiegeln so unsere Marke.

WICHTIG:

Es sollen zuerst alle bestehenden Visitenkarten
aufgebraucht werden, bevor diese im neuen De-
sign bestellt werden.

felchlin.com

Briefpapier

Das Briefpapier bleibt aktuell so bestehen wie es ist.
Erste Ideen fir eine Uberarbeitung sind vorhanden,
werden jedoch nicht prioritar behandelt.

Couverts

Die bedruckten Courverts (alle vorhandenen For-
mate) bleiben wie sie sind. Auch hier gibt es erste
Ideen, aber auch diese sind nicht prioritar.

Allgemein: das physische Versenden von Unterlagen/

Dokumenten tritt in den Hintergrund, da heute vieles
elektronisch versendet wird.
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Anwendungsbeispiele

E-Mail-Signatur

Die E-Mail-Signatur wird in Zukunft zentral Uber die IT
gesteuert. Dafiir wird es ein fixes Design geben, sodass Dominik Stocker
wir auch in diesem Bereich einen einheitlichen Auftritt

. .. Head of Marketing & Communications
sicherstellen kdnnen.

Direct: +41(0) 418196532

Der User wird via Wizard seine Details erfassen, welche Mobile: +41 (0) 78 793 8270

automatisch im Design integriert werden.
www.felchlin.com
Max Felchlin AG, Gotthardstrasse 11, 6438 Ibach - Switzerland

Ty Felchlin

SWITZERLAND
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Anwendungsbeispiele

Power Point Vorlagen

Es gibt neu Vorlagen in Powerpoint, welche im neuen
Design aufbereitet wurden. Diese sind auf dem Intranet
im Bereich Marketing zu finden.

Sollten euch hier spezifische Vorlagen fehlen, meldet

euch via marketing@felchlin.com, damit wir allenfalls

die Masterslides erganzen konnen.

felchlin.com

OSA Fillings

as low as possible

Composition

Fruit Powder
1-5%
sometimes up to

10%

Milk Products
for creaminess up to

25%

Color [ Aroma

+/-1%

Visual Assessment

For the visual inspection, the beans are cut open
using a ‘guillotine’ The colour and texture of the
beans provide information about their quality.

Our employees have a wealth of experience and
are very good at assessing the quality of the cacao,

Product Range

Couvertures

Caretully selactod raw ingredients aee
used g ceate a wide seloction of
courvertures and chocolates using gentle
and iraditional produciion

Fillings, Gianduja and More
Vo use uality raw materlals to
produce Mlings and mixes for il sorts of
Tequiramnts.

Baking Mixes & Specialities
Caretully roasted simonds and hazélrts
create high-quality mises for every lasie
and purpess,

Frat aking mixes and oven-prool fillings
and toppings, all roady 1o uio and of the
highast guality, complets the ranga.

Equipment
Maulds, Tooks, Packaging, Receins ke
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Anwendungsbeispiele

Text auf Bild

Grundsatzlich ist es erlaubt, auf Bildern Texte zu
platzieren. Damit die Lesbarkeit garantiert ist, wird
ein farbiger, leicht transparenter Streifen, als Hinter-
grund genommen.

Es sind unsere Farben zu verwenden und danach
eine passende Transparenz bei der Gestaltung zu
wahlen (Canva 70%; InDesign XY%). Die Farbe soll so
gewahlt werden, dass sie zum Bild passt.

Platzierung Hintergrundstreifen:

Bei Bildern in Hochformat soll jeweils unter dem
Streifen auch noch das Bild sichtbar sein. Dasselbe
gilt auch fiir Querformate.

Sollte das Querformat jedoch sehr schmal sein, ist
der Streifen ganz unten auf dem Bild zu platzieren.
So kdnnen wir sicherstellen, dass gentigend vom Bild
sichtbar bleibt.

Platzierung Text auf Hintergrundstreifen:

Der Text wird in der Horizontale mittig platziert.
Zudem wird er linksbindig ausgerichtet, jedoch mit
einem Abstand zum linken Rand des Hintergrund-
streifens.

felchlin.com

Vegan Block

Vegan Bl

ock
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Anwendungsbeispiele

Text auf Bild

Ausnahme: -
Beim Bild mit unserem Nordstern-Statement wird e

der Text wie nebenan platziert. '
. _ . _ G
Ebenfalls kann der Text mit dem Hintergrundstreifen = |
anders platziert werden, wenn das Hauptelement
des Bildes ansonsten nicht mehr ersichtlich ist. In e
diesem Fall wendet euch bitte ans Marketing-Team,
damit die Platzierung bestimmt werden kann.

‘4 Wir leben Passion und Verantwortung
vom Ursprung bis zum Genuss,

rund um die Welt.
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Papierqualitat

Papierqualitit Druckerzeugnisse

Papierqualitdt Broschiiren

7-Offset, matt, superweiss, holzfrei
Umschlag: 240 gm2
Inhalt: 120 gm?2

Die folgenden Broschiiren erhalten einen festeren/dickeren Umschlag:
« Cacao Sélection (bereits so umgesetzt)

«  Preisliste

«  Fine Selection USA

Grundkriterien sind:
A4-Format
ab 36 Seiten

Die Blindprégung auf der Frontseite wird ausschliesslich bei der Cacao Sélection umgesetzt.
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Brand Guidelines

Videos & Reels
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Videos & Reels

Gestaltung

Unsere Videos sind eher schnell geschnitten, dirfen
aberin der Gesamtheit nicht unruhig werden.

Fokus auf Close ups, aber in Abwechslung mit weiter
entfernten Aufnahmen. Wichtig ist, moglichst keine Be-
wegungen mit dem Handy zu machen, sondern besser
verschiedene Positionen/Winkel/Perspektiven filmen
und dann zusammenschneiden.

Wenn das Video mit Ton (gesprochenem Text) versehen
wird, wo immer moglich ein Mikrofon verwenden, damit
der Zuschauer alles gut versteht. Sollte kein Mikrofon
vorhanden ist, ist darauf zu achten, dass die gewéhlte
Location ruhigist.

Die Einverstandniserklarung ist hier zu finden:

Generelle Einverstandniserklarung
Fokus Einverstandniserklarung

Hinweis Untertitel:

Untertitel sind in CapCut auf weissem Hintergrund (mit
leichter Transparenz) zu hinterlegen. Jedoch nicht als
fixe Box, sondern auf die Textldnge ausgerichtet.

felchlin.com

Format:
Lange:
Hashtags:
Ort:

Erwdhnungen:

Schnitt:
Filter:

Aufnahme-Art:

Perspektiven:
Typografie:
Untertitel:
Sprache:
Musik:

Intro:

Qutro:
Personen:

Framing:

Hochformat; 16:9

max. 1 Minute (abhdngig von der Plattform)

immer setzen (analog den Feedposts)

immer hinzuflgen (beim Posten)

mitwirkende Personen immer erwdhnen

klare/harte Schnitte ohne Uberblendungen

keine

normaler Video-Modus, ohne Tiefenscharfe (nicht Kinomodus)
diverse Perspektiven einsetzen - macht das Video spannender
Source Sans Pro

Deutsch oder Englisch (wenn FR gesprochen, Untertitel EN)
Deutsch, Englisch oder Franzdsisch(gesprochen)

ja - Details siehe Abschnitt Musik

eine der gestalteten Vorlagen™ wahlen und das Bild anpassen

eine der gestalteten Vorlagen™ wéahlen

Vorgangig immer das schriftliche OK einholen (wenn wir dieses nicht
schon haben)

Der Fokus im Video ist auf dem mittleren Quadranten - dort sollte das
meiste passieren.


https://felchlin.sharepoint.com/:b:/r/sites/TeamMarketing/Freigegebene%20Dokumente/Marketing%20und%20Kommunikation/Legal%20und%20Vertr%C3%A4ge/EINVERST%C3%84NDNISERKL%C3%84RUNG%20MITARBEITER/Generelle%20Einverst%C3%A4ndniserkl%C3%A4rung%20Personenaufnahmen%20Felchlin_2023v1.pdf?csf=1&web=1&e=XfSyCH
https://felchlin.sharepoint.com/:b:/r/sites/TeamMarketing/Freigegebene%20Dokumente/Marketing%20und%20Kommunikation/Legal%20und%20Vertr%C3%A4ge/EINVERST%C3%84NDNISERKL%C3%84RUNG%20MITARBEITER/Fokus%20Einverst%C3%A4ndniserkl%C3%A4rung%20Personenaufnahmen%20Felchlin_2023v1.pdf?csf=1&web=1&e=eAB3C8

Videos & Reels

Einstellungen

Bei den Einstellungen ist es empfehlenswert, das
Video von unterschiedlichen Distanzen aufzu-
nehmen. Es entsteht dadurch mehr Abwechslung
und macht es fir den Betrachter spannender.

felchlin.com

Totale

Halbtotale

Amerikanisch
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Videos & Reels

Perspektiven

Auch unterschiedliche Perspektiven bringen Abwechs-
lung in unsere Videos.

felchlin.com

Augenhohe

von unten

nicht bei Personenauf-
nahmen anwendbar

vOon oben
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Videos & Reels

Licht

Sicherstellen, dass die Person vor der Kamera gentigend
Lichtim Gesicht hat.

Tipp:

Die zu filmende Person soll mit dem Gesicht zum Fen-
ster stehen. Sollte es kein Fenster haben, dann allenfalls
mit einer externen Lichtquelle (z.B. Ringlicht) arbeiten.

felchlin.com 080



Videos & Reels

Hintergrund

Vor dem Filmen sicherstellen, dass der Hintergrund jew-
eils aufgerdumt ist und ruhig wirkt.
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Videos & Reels

Musik

Wir haben bei https://www.epidemicsound.com/ bis September 2025 einen Account
und beziehen, aus rechtlichen Griinden, von dort unsere Sounds. Darf nur fiir unsere
Videos verwendet werden. Sobald ein Video zu einem Partner oder Kunden geht,
muss die Musik entfernt werden.

Grundsatzliches:

Musik wahlen ohne Gesang

Passende Kategorien: Pop, Soul, House, Techno

Gute Suchbegriffe: Lo-Fi House, House, Electronica, instrumentalmusic, frohlich,
euphorisch, hoffnungsvoll, episch

Vorhandene Soundsammlungen, welche gut passen: Home Cooking, Summer
Drinks, Corporate Unplugged, Hopeful Showreels, Healthcare

Musiktempo passend zum Inhalt vom Video wahlen

Eher frohlich und abwechslungsreich, modern, euphorisch, episch

Bei Videomaterial aus den Ursprungslandern, wenn immer moglich Musik aus
dem gleichen Land integrieren (starkt die Authentizitat des Videos)

felchlin.com

Folgendes gilt es zu vermeiden:

Klassische Musik

Musikstlcke, die nur ein Instrument enthalten (Piano, Geige, Saxophon,
etc.)

Opern

Nicht zu jazzige Klange

Keine sehr experimentelle oder unkonventionelle Musik
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Urheberrechte
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Urherberrechte

Umgang mit Bildern und Musik

Lizenz priifen
Nur Bilder und Musik verwenden, fiir die wir eine Nutzungserlaubnis haben (z. B. ei-

gene Inhalte, lizenzfreie Medien, gekaufte Bilder, gekaufte Musik, etc.).

Quellen angeben

Falls erforderlich, bitte die entsprechende Quelle des Materials korrekt angeben.

Keine unbefugte Nutzung
Keine Inhalte aus dem Internet verwenden, welche urheberrechtlich geschitzt sind,
ohne entsprechende Freigabe.

Unternehmensrichtlinien beachten

Nutzt wenn immer moglich freigegebene Medien aus der firmeneigenen Bibliothek,
um rechtliche Risiken zu vermeiden. Bei Unsicherheiten wendet euch bitte an das
Marketing-Team.

felchlin.com



Urherberrechte

Erginzende Informationen zu Bildrechten &

Quellenangaben

Ein korrekter Umgang mit Bildrechten ist essenziell fiir einen rechtlich sauberen und
professionellen Markenauftritt. Alle verwendeten Bilder - egal ob intern produziert
oder extern bezogen — missen lizenziert sein und unterliegen klaren Regelungen hin-
sichtlich Nutzung und Quellenangabe.

Beauftragte Bilder (eigene Produktionen
Fur Bilder, die im Auftrag des Unternehmens erstellt und vollstédndig vergiitet wurden
(z.B. durch Fotograf*innen, Agenturen oder interne Teams), ist keine offentliche Quel-
lenangabe erforderlich, sofern:

« dieuneingeschrankten Nutzungsrechte vertraglich geregelt sind, und

+  keine Verpflichtung zur Urhebernennung besteht.

Bilder aus kostenpflichtigen Stock-Plattformen

+  BeiderVerwendungvon Bildern aus professionellen Bilddatenbanken wie Adobe
Stock, Shutterstock oder Getty Images gelten die jeweiligen Lizenzbestimmun-
gen.

+  Falls erforderlich, erfolgt die Quellenangabe in folgender Form:
Bild: shutterstock.com / Name des Fotografen (Source sans pro Light Italic, 8 pt)

+ DieAngabe sollte - sofern méglich - in direkter Néhe zum Bild oder alternativim
Impressum bzw. Abspann erfolgen.

Bilder aus kostenlosen Bilddatenbanken

+  Plattformen wie Unsplash, Pexels, Pixabay oder &hnliche bieten Bilder mit kos-
tenlosen Lizenzen an, haufig auch fir kommerzielle Nutzung.

« Auch wenn es hier keine explizite Verpflichtung gibt, integrieren wir die Quel-
lenangabe wie folgt:
Foto: unsplash.com / Jane Doe (Source sans pro Light Italic, 8 pt)

Bild: unsplash.com / Jane Doe
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Elemente, welche nicht
mehr verwendet werden



Nicht mehr im Einsatz

Nicht mehr im Einsatz

Farbverldufe in allen Variationen

“Alte” Icons aus der Aromawelt :\U: I/_“\ /_> I/_\I C—\\
s ORORORC

Diese Art von lllustrationen
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Nicht mehr im Einsatz

Nicht mehr im Einsatz

Vertikal ausgerichtete Headlines G900 wmi
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Co-Branding

Gestaltung Logos Co-Branding

Fir jegliches Co-Branding darf ausschlies-slich
unser Original-Logo verwendet werden. Es ist
nicht erlaubt, ein eigenes Logo mit unserem
Firmennamen zu kreieren.

Sollte das Rot unseres Logos nicht auf einen
Hintergrund des Partners passen, ist unser Logo
in Schwarz oder Weiss zu wahlen.

Wichtig bei der Anwendung unseres Logos ist,
dass die weisse Schutzzone, welche auf der
x-Hohe des Logos beruht, leer bleibt und in
dieser Zone keine weiteren Gestaltungselemente
integriert werden.

Zur Auswahl steht eine horizontale und eine
vertikale Variante.

Esist darauf zu achten, dass die beiden Logos die
gleiche Grosse haben, so dass ein harmonisches
Gesamtbild entsteht.

Jede Anwendung unseres Logos bedarf einer
Freigabe seitens Marketing. Die Datei muss an
die Mailadresse marketing@felchlin.com fir die
Freigabe gesendet werden.

felchlin.com

X

[elchlin -

SWITZERLAND

FOOD SERVICE DAL 1998

[relchlin

SWITZERLAND

Wfé

FOQOD SERVICE DAL 1998

Ichlin

SWITZERLAND
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Nachgelagerte

Anpassungen
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Nachgelagerte Anpassungen

Nachgelagerte Anpassungen

Nach einer ersten Umsetzungsphase (Fokus Kommunikation und Sales) werden die
folgenden Bereiche evaluiert:

«  Kursunterlagen
«  Verpackungen (Produkte, aber auch Verpackungen im Fal a)
+  Bekleidung Condirama-Team

Aufzahlung ist nicht abschliessend und wird wo notig angepasst.

Wichtiger Hinweis: vorhandenes Material soll zuerst aufgebraucht werden und erstim
Anschluss werden die Materialien aufs neue Branding angepasst.

felchlin.com
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Generelle Infos
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Generelle Infos

Vorlagen &
Designelemente

Die bereits erarbeiteten Vorlagen und
unterschiedlichen Designelemente (Logos,
lllustrationen, Farben) sind auf unserem
Intranet zu finden (unter Marketing und
Kommunkation).

Es werden laufend neue Vorlagen erarbeitet.
Sollte etwas dringend bendtigt werden,

kontaktiert bitte das Marketing via
marketing@felchlin.com.

felchlin.com

Aktualisierung

Dieses Dokument wird laufend aktualisiert
und mit dem aktuellen Datum versehen auf
dem Intranet hinterlegt.

Damit ihr immer mit der aktuellen Version
arbeitet, empfehlen wir, dieses nicht lokal
auf eurem PC zu speichern.

Kontakt &
Support

Bei Fragen zu den CI/CD Anwendungen
wendet euch bitte an Sara Renzi.

Feedback zum Manual dirft ihr gerne an
die E-Mail-Adresse marketing@felchlin.com
geben.
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